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MZ 세대의 떠오르는 플랫폼으로 1834타겟을 잡기 위해서는
트위치를 통한 라이브스트리밍콘텐츠노출프로모션이효과적

01. 개요

MZ세대의 플랫폼, 트위치



02. 프로그램소개

던X인챈트, <켠김에던까지>

전 하스스톤 프로게이머 던의화려한이력과그렇지못한게임피지컬?! 

게임 엔딩을 볼 때 까지 끝나지 않는 방송 <켠김에던까지>



02. 프로그램소개

켠김에 던까지 ep.0 방송지표

* 평균시청자수

* 최고시청자수
* 최고시청자수

* ACCU : 평균 시청자 수 / PCCU :최고 시청자 수

시간 ACCU PCCU

ep0-1 (6.19) 16h 24m 12,562 17,458

ep.0-2 (6.20) 12h 28m 13,742 22,198

ep.0-3 (6.22) 3h 30m 11,114 15,374

37,418 55,030

던
Twitch

< 켠김의 던까지 ep.0> 시청자 지표

일차 (방송링크)

Total

일차별약 10시간동안 1.1만명이상의시청률지속

콘텐츠 진행 시, 에피소드 각일차별로평균시청자수 1만명예상

(Ep.0 기준)



단순 유튜브 브랜디드 콘텐츠 VOD 기획/제작을 넘어

트위치 내 라이브 스트리밍을 활용한 브랜디드라이브콘텐츠기획/제작 특화

03. 인챈트소개

트위치 라이브의 강자, 인챈트

* 자료 출처: TwitchMetrics

#6

#7

#13

#23

#25

#36

https://www.twitch.tv/videos/1316492430


04. 콘텐츠구성

* 회차 별 선정 게임 / PPL 슬롯에 따라 세부 플로우는 변경될 수 있음

#1 프로그램 개요 #2 게임 플레이 #3 쉬는 시간(식사시간) #4 엔딩

- 방송 개요 / 오늘의 게임 소개 / 
관람안내(켠던 즐기는 법)
안내 CG

- 회차 별 선정 게임 플레이 - 게임 플레이 중간
쉬는시간 / 식사시간 편성

- 브랜디드 코너로 기획 콘텐츠로
진행 가능

- 소감 & 게스트 인터뷰 / 
하이라이트 구간 재플레이 / 
기념 사진 촬영 등 엔딩 진행

켠김에 던까지기본콘텐츠구성



05. 광고상품

브랜디드코너제작 체험형 PPL 콘텐츠 노출형 PPL 콘텐츠 로고 노출

라이브 내 일정 시간을 확보하여
브랜드에 맞게 기획해서
진행하는 브랜디드콘텐츠코너

사용,언급 없이 라이브 내에서
제품을 자연스럽게 보여주는
노출형 PPL

식음료/의류/App 서비스 등
출연자가 실제 제품을
사용해보는 체험형 PPL

홍보물 및 방송 CG 포함
라이브 내 상시 로고노출

트위치 트렌드를 반영하여켠김에광고까지



로고상시노출
홍보물 / 방송개요CG / 인게임 CG / 
대기 타이머 CG 내 협찬사 로고 노출

라이브내노출 PPL
제품/서비스 단순 노출 PPL로 진행
연출된 사용&언급X

브랜디드콘텐츠코너 1회
메인 프로그램(켠던) 라이브 중
쉬는시간/식사 시간를 통한
기획 콘텐츠

기본라이선스 2개월
-브랜드 SNS(YT/IG/FB)에 끌어가기
형태의 콘텐츠 링크 공유 가능

- 프로그램 로고 및 스틸컷 활용 가능
(출연진 얼굴 노출 시, 별도 협의 필요)

라이브내체험 PPL 연출 1회
일정 시간(협의 필요) 기획/연출, 
제품/서비스 사용&언급

기본라이선스 2개월
-브랜드 SNS(YT/IG/FB)에 끌어가기
형태의 콘텐츠 링크 공유 가능

- 프로그램 로고 및 스틸컷 활용 가능
(출연진 얼굴 노출 시, 별도 협의 필요)

기본라이선스 2개월
-브랜드 SNS(YT/IG/FB)에 끌어가기
형태의 콘텐츠 링크 공유 가능

- 프로그램 로고 및 스틸컷 활용 가능
(출연진 얼굴 노출 시, 별도 협의 필요)

기본라이선스 2개월
-브랜드 SNS(YT/IG/FB)에 끌어가기
형태의 콘텐츠 링크 공유 가능

- 프로그램 로고 및 스틸컷 활용 가능
(출연진 얼굴 노출 시, 별도 협의 필요)

05. 광고상품

브랜디드코너제작 체험형 PPL 콘텐츠 노출형 PPL 콘텐츠 로고 노출

라이브 내 * 플레이 중일부
체험형 PPL 스토리텔링 연출

라이브 콘텐츠 내
노출형 PPL로진행

라이브 콘텐츠 내
브랜드로고상시노출진행

- 제품 협찬 구성품 / 콘텐츠 형태에 따라 세부 비용은 별도 협의에 따라 변경 될 수 있습니다.
- PPL 콘텐츠는 상황에 따라 한 에피소드에 다양한 브랜드가 참여 가능합니다
- 마케팅/세일즈 등의 2차 활용 라이선스 미포함 가격으로 필요시 제작사/출연자와 사전 협의가 필요합니다.
- 프로그램 관련 모든 제작물의 저작권은 인챈트로 귀속됩니다.

라이브 내 * 일부파트를
브랜드 스토리텔링 연출

※ 해당 광고 상품은 에피소드 1개 기준으로 집행 됩니다.

※ 에피소드 별 방송 진행 총 일수는 진행 게임에 따라 달라질 수 있습니다.

400만원 (VAT별도) 300만원 (VAT별도) 100만원 (VAT별도) 200만원 (VAT별도)



05. 광고상품

추천광고패키지상품

- 신제품 출시 및 특정 제품 관련 세부 소개가 필요 시 추천 광고 상품

- 추천 카테고리 : APP/ 서비스 형태의 브랜드, 소형 전자기기 브랜드, 건강기능식품 브랜드

- 브랜드의 전반적인 브랜딩 필요시 추천 광고 상품

- 브랜드 광고 및 자연스러운 제품 광고 연계

- 추천 카테고리 : 음료 브랜드, 리빙/가구 브랜드, 의류 브랜드, 식품/간식류 브랜드

브랜딩패키지

기능패키지

:브랜디드코너제작 + 노출형 PPL + 로고노출

:체험형 PPL + 로고노출



05. 광고상품

세부노출영역

* 로고 위치는 변경될 수 있음

브랜디드
코너

체험형 PPL

노출형 PPL 로고노출



05. 광고상품

추가 노출 영역 / 인벤기사취재

- 인벤 메인 에디터스 픽 (3일) 영역 노출

- 콘텐츠 촬영 및 협찬 관련 내용을 담은 현장 풍경기 기사 취재 (기사 예시 링크)

- 네이버 및 포탈 송고

인벤기사
취재/작성

인벤메인노출
* 1일방문자수:  약10만

* 광고 및 협진 진행 시, 제공 협의

https://www.inven.co.kr/webzine/news/?news=273119&site=it


06. 콘텐츠라이선스

라이선스상품 상품소개 활용가능채널 특징및조건

기본
라이선스

▪ 라이브 스트리밍 링크 끌어가기 권한 제공

편집/광고
라이선스

▪ 라이브 스트리밍 영상을 광고주 필요사항에 맞게
편집 권한 제공

▪ 라이브 스트리밍에 대한 디지털매체 광고 집행
권한 제공

▪ 광고주 웹사이트
▪ 광고주 공식 SNS 채널

(YT/IG/FB에 한함)

▪ 온라인 매체 총 3개로 한정
(*활용 매체 사전 공유 필수)

▪ 라이브 스트리밍 영상 제공 불가
▪ 라이브 영상의 초상권/성명권 비포함
▪ 사용 조건 및 기간 : 비독점 / 라이브 기준 2개월

▪ 광고 집행 구간 라이브 스트리밍 영상 제공
▪ 라이브 영상의 초상권/성명권 포함
▪ 사용 조건 및 기간 : 비독점 / 라이브 기준 1개월
▪ 편집 영상 최종 검수는 인챈트에서 진행

단가

무료

기본 단가의 40%

- 2차 활용을 원하시는 경우, 라이선스와 초상권비가 발생하며
가격과 사용범위는 제작사 및 출연자와 광고 진행 전 사전합의가 필요합니다



07. 콘텐츠발행채널

[2차콘텐츠노출]

[메인채널]

+
던트위치ㄱ

팔로워 :12.9만

LIVE스트리밍진행

던유튜브ㄱ

구독자 :3.53만

풀버전 VOD 업로드

쇼츠/릴스업로드

인챈트소셜ㄱㄱ

(유튜브/인스타그램) 

* 하이라이트 장면 별도 편집



08. 콘텐츠발행일정

* 세부 진행 일정 및 콘텐츠 구성은 별도 문의

에피소드월 1회정기방송 (예정)

에피소드별최소 10시간이상라이브타임예상

켠김에 던까지향후일정

콘솔게임위주시즌에맞는게임으로구성
* 진행 플레이 게임은 협의 가능



인챈트광고사업팀박준상팀장 (diio@enchantenter.co.kr)

인챈트광고사업팀김진아 (ziina@enchantenter.co.kr)


