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01 2023 아시아탁구선수권대회

• 아시아탁구선수권대회

• 대회 유치

• 대회 개요



1-1 아시아탁구선수권대회

1972년 최초 개최 이후, 무려 25회를 개최한 아시아 탁구 종목 최고 권위의 대회

출처: 아시아탁구연합

아시아탁구연합 44개 회원국이 참여하는 아시아 지역 탁구 메가 이벤트



항 목 내 용

대 회 명 2023 평창 아시아탁구선수권대회 / 평창, 평창돔

기 간 2023. 9. 3. ~ 9. 10. / 8일간

주최/주관 국제탁구연맹 / 아시아탁구연합 / 평창 아시아탁구선수권대회 조직위

규 모 40개국, 500여명 참가(선수단 350명, 대회 관계자 150명)

대회종목 남녀 단체전, 남녀복식, 남녀단식, 혼합복식 / 7개 종목

부대행사
- 아시아탁구연합 총회, 분과위원회 회의 약 10여회

- 아시안게임대비 국제합동훈련(대회 후 약 10일간) 개최 예정

1-2 2023 아시아탁구선수권대회 개요

# 아시아탁구연합 가입국(44개국)

“아시아 최대 규모의 탁구 페스티벌＂

- 2024 부산세계선수권대회 전초 대회로 출전권 10개가 부여된 대회

- 2024년 파리올림픽 출전권이 남녀단체 및 혼합복식 각 1개가 부여되는 대회



1-3 2023 아시아탁구선수권대회 출전선수(남자)

# 2023. 2. 14. 기준“세계 TOP Players 출전＂



1-4 2023 아시아탁구선수권대회 출전선수(여자)

# 2023. 2. 14. 기준“세계 TOP Players 출전＂



02 탁구를 주목해야하는 이유

• 왜 탁구인가?

• 미디어 노출

• 남북단일팀 파급력



2-1 왜 탁구인가?

“최고의 스포츠 탁구!＂

대한탁구협회

주최

유청소년 클

럽리그

(2022)

I-리그도입

선진형 클럽제도

도입(2020)

생활체육

“국내 대표 생활체육”
70세 할머니도, 8살 꼬마도

재미있게 핑퐁
남녀노소 누구나 즐기는 운동!

국내 생활체육 TOP 5
(클럽수2,600개 / 회원수 197,024명)

디비전리그

5개주요
생활체육대회

주요 국제대회 파견

올림픽, 아시안게임,
세계선수권대회, WTT 등

(추진 중)

전용체육관 건립

한국프로탁구리그

(2022년 출범)

전국규모승인대회

연간 21회 개최

대한탁구협회
주최/주관

전문체육

“열정과 실력으로 세계최고
자리에 오른 탁구”

올림픽 메달 무려 18개!
- 금메달: 3개
- 은메달: 3개
- 동메달: 12개



2-1 왜 탁구인가?

“ TV 프로그램, 유튜브 등 다양한 탁구 컨텐츠 제작으로
최근 인기가 더 높아지고 있는 탁구!＂

• 올탁구나!(TVN_시청률 3.5%)

• 우리끼리 작전타임(KBS2_시청률 2.3%)

• 국대는 국대다(MBN_유승민, 김택수 편 2.8%)

• 국대는 국대다(MBN_현정화, 서효원 편 5.8%)

• 피는 못 속여(채널A_유남규, 유예린 편 1.1%)

• 꼬리에 꼬리를 무는 그날이야기(남북단일팀 이야기)

• 윤탁구, 탁쳐, 탁고티비, 씅튜브 등 기타 탁구 유튜버 다수 존재



2-1 왜 탁구인가?

출처: World Table Tennis

2. 전 세계 팬 보유(약 11억 명)

1. 세계적인 인기 스포츠

- 탁구에 관심을 가지는 전 세계 인구 27%

- 세계에서 8번째로 많이 보고, 참여하는 스포츠

- 세계탁구선수권대회 누적 시청자 2억 3,100만명

- 중국 : 약 3억 3천만 명

- 인도 : 약 1억 4천만 명

- 미국 : 약 8천 7백만 명

- 일본 : 약 4천 600만 명

- 독일 : 약 2천 2백만 명

“아시아 인기 스포츠 탁구!  탁구 팬 약 6억 명!＂

2

3. 전 세계 방송 및 홍보 현황

- 생방송 : 전세계 189개국

- 시청자 : 약 10억 명(2019년)

- 최고 시청률 경기 : 4,100만 시청(2019 세계선수권 남자

개인단식 결승)

- SNS 팬 : 약 700만

- SNS 추천 횟수 : 약 30억 추천

- 전체 비디오 시청횟수 : 약 400만회



2-1 왜 탁구인가?

무엇보다도 과거부터 현재까지 이어온
그리고 미래를 책임질

“세계최고의 우리나라 탁구 국가대표선수들이 있습니다.”



2-2 미디어 노출

호주 폭스 스포츠 501, 503 56.2 시간 USD$1.7

중국 CCTV5, CCTV5+, 톈진 TV-5, 스타
스포츠 차이나, 즈보TV

836 시간 USD$288.2

홍콩 i-Cable Sports (HD) 394.7 시간 USD$8.2

인도 ITW (웹 TV) 175.8 시간 USD$1.1

이스라엘 폭스 스포츠 이스라엘 30.5 시간 USD$1.6

일본 TV 도쿄 및 AFFI, J 스포츠 1 243 시간 USD$58.3

한국 KBS1 24.1 시간 USD$5.2

말레이시아 아스트로 슈퍼스포츠 2 242.6 시간 USD$2.7

싱가포르 일레븐 스포츠 294.6 시간 USD$3.3

베트남 K+PC 298.4 시간 USD$1.9

국 가 채 널 노출 시간 가 치

▣ 아시아

▣ 유럽

범 유럽 유로스포츠 1, 유로스포츠 2 122.2 시간 USD$2.6
불가리아 익스트림 스포츠 채널 108.4 시간 USD$0.5
독일 3sat, ARD, BR, HR, KIKA, MDR, NDR, n-

tv, rbb, RTL, SKY SPORTS NEWS, SR, 
SWR BW, SWR RP, Tagesschau 24, WDR, 
ZDF

4.4 시간 USD$0.3

노르웨이 유로스포츠 노르웨이 51.1 시간 USD$0.6
스웨덴 SVT 1, 2, 24, Barnkanalen 152.8 시간 USD$18.3
터키 사란 미디어 175.8 시간 USD$1.9

▣ 아메리카

범 아프리카 스타 타임즈 175.8 시간 USD$3
▣ 아프리카

출처: 2018 ITTF World Table Tennis Championships 기준(ITTF 제공)

“중국을 포함한 아시아, 유럽 등
주요 국가에서 미디어 노출 효과 극대화”

미국 및 캐나다 터너 스포츠 OTT 플랫폼
브라질 스포츠 TV 3 - Br 31.1.   시간 USD$2

(단위: Million USD)



2-2 미디어 노출

# 미디어 가치(2018년 세계탁구선수권대회 기준)

2억 3,100만명
TV 시청자

3,418시간 이상
세계선수권대회 시청 시간

836시간 이상
중국에서 시청 시간(2억 명 이상)

약 $4억 2백만
총 미디어 가치

12억 회
모든 채널에서의 광고 노출 횟수

(페이스북, 웨이보, 유튜브, 트위터, 인스타그램 등)

1억 4,300만명
국제탁구연맹 홈페이지 시청

(40% 증가)

출처: 2018 ITTF World Table Tennis Championships 기준(ITTF 제공)



번호 일자 언론사명 기 사 제 목

1 09.30 연합뉴스 장우진, 신유빈 선봉 한국, 아시아선수권 단체전 4강 안착

2 10.01 스포츠서울 한국 탁구 도쿄의 눈물 씻었다. 남자단체 25년만의 우승

3 10.02 SBS 남자탁구 25년 만에 아시아선수권 단체전 금메달

4 10.03 조선일보 남자 탁구, 25년 만에 아시아선수권 정상에

5 10.04 SBS 신유빈, 아시아탁구선수권 4강 진출, 안도와 한일전

.

.

.

23 10.05 JTBC 탁구미래,신유빈아시아선수권 여자단식은메달

24 10.05 연합뉴스 이상수, 한국 선수로 첫 아시아 남자탁구 챔피언 올라

25 10.05 SBS 이상수, 한국 선수 사상 첫 아시아 남자 탁구 우승

2-2 미디어 노출

# 2021 아시아탁구선수권대회 국내 언론보도 실적

약 360건
이상



2-3 남북단일팀 파급력

여자 단체전 중국과의 결승전에서

현정화-리분희가 이끌던 코리아 팀은

세계최강 중국을 이기고 우승을 차지

4강에서 일본에 아쉽게 패했으나,

단일팀이 주는 감동은 메달보다

더 큰 가치가 있었음

장우진-차효심 혼합복식조는 세계최강 중국을

3:1로 꺾고 우승하는 쾌거를 달성

1991년 지바 세계탁구선수권대회 2018 대전 코리아오픈 국제탁구대회 2018 할름스타드 세계탁구선수권대회

2018년 세계탁구선수권대회 동안 남북단일팀에 대한 1,783개의 기사가

쏟아졌고, 전 세계 10억명 이상의 팬들이 이 기사를 읽었습니다.

# 남북 협력의 상징 탁구



03 후원 혜택

• 기업 이미지 제고

• 국가대표 활용권

• 브랜딩

• 전시홍보부스 제공

• Hospitality

• 국내외 홍보계획

• 국제교류활동



3-1 기업 이미지 제고

X

글로벌 브랜드 입지 확대 포지셔닝 강화

• 세계 최고 수준의 기술력 및 전문성을 자랑하는

회사와 아시아 최고의 탁구대회가 만난다면?

아시아최고의 탁구대회에

Your Brand의 가치를 더해주세요

동일한 이미지를 추구하는

탁구와 Your Brand

• 어려운 시기에 많은 국민들에게 희망을 전

해준 탁구

• 지난 100년 동안 국민들의 건강을 책임져온

국민스포츠

VALUE UP!!! MARKET LEADING!!!

▶ 탁구의 이미지를 Brand와 연계,

사회공헌적인 이미지를 소비자에게 전

달하여 긍정적 이미지 창출

▶ 세계적인 선수들의 선의의 경쟁, 열정

등이 소비자 인식에 투영으로

아시아 시장점유율 확대

Your Brand



3-2 국가대표 활용권

# 대한탁구협회 탁구 국가대표팀
집합적 초상권을 후원사 마케팅에 사용할 권리

탁구 국가대표를 활용한 프로모션 진행

#사전 협의 필요 #선수 개별 초상권 사용시 선수와 계약 별도 필요



3-3 브랜딩

# 2023 아시아탁구선수권대회 후원사 이미지 노출

경기장
브랜딩

온라인
브랜딩

방송
그래픽

기타
브랜딩



3-3 브랜딩

경기장 브랜딩

• 바닥, 천장 로고 사용

• LED화면 30% 이상 사용

• 고정형 A보드 10개

• 벽면 브랜딩

• 심판대 로고 등

1.



3-3 브랜딩

• 국제탁구연맹, 아시아탁구연합, 대한탁구협회

홈페이지에 스폰서 노출 및 링크

• 기타 온라인(SNS) 광고 내 브랜딩

• 각종 소셜 미디어 마케팅

(국제탁구연맹 플랫폼에서 PR 콘텐츠 제작_350만 팔로워) 

온라인 브랜딩2.



3-3 브랜딩

• 국내외 방송 송출(중국 CCTV, 일본 도쿄 TV)

• 대회 관련 TV 그래픽(오프닝, 경기상황, 대진표, 

경기 정보 등) 내 브랜드 노출

• 대회 TV 스팟 광고 및 중계방송 클로징 시

스폰서 협찬 고지(최소 50회)

방송 그래픽3.



3-3 브랜딩

• 대회장 외부 환경 장식물

• 인쇄물(입장권, 포스터, 티켓 등) 내 브랜드 노출

• 공식 프로그램 북 내 광고 게재

• 자원봉사자 유니폼 내 광고 등

기타 브랜딩4.



3-4 전시홍보부스 제공

• 전시 홍보 부스 공간 및 제작 지원

• 현장 마케팅 활동을 통한 영업 기회 제공

• 대회 관중, 업계 관계자 대상 제품 및 서비스 홍보



3-5 Hospitality

# VIP 초청 및 행사 참여 권리

* 스폰서 임원 시상식, 메달 수여(시상권)

* VIP라운지 입장

* 특별 좌석 제공

* 무료 입장권 배부



3-6 국내외 홍보

# 탁구 클럽 및 동호인 대상 홍보물 배포 / 참가선수단 환영 선물 숙소 비치

* 전국탁구클럽 2,600 여개 + 엘리트 팀 249팀 + 디비전 리그 12,000명 * 환영 선물 및 홍보물 숙소 배치



3-7 아시아 44개 회원과의 국제교류(기업진출 지원)

# 44개국 탁구협회 대상 국제 합동훈련 및 친선대회 개최

* 44개국 회원국 탁구협회와 친선교류로 해당국 기업진출 지원 * 국제교류 (지도자 파견, 용품지원, 국제합동훈련) 



Thank You!

XYour Brand


