
20대가궁금할땐?

비누랩스인사이트!
비누랩스인사이트는20대전문리서치서비스입니다.

대학생활필수서비스인에브리타임기반국내최대20대패널보유로

20대의생각을빠르게읽고정확하게전달합니다.

20대 소비자리서치 / Z세대트렌드리포트 / Z세대트렌드레터

비누랩스인사이트
insight@vinulabs.com
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에브리타임소개 2

은

전국 397개 모든 캠퍼스,

대학생 651만 명이 사용하는

대학생활 필수 서비스 입니다.

에브리타임 



비누랩스인사이트소개

는

에브리타임기반리서치서비스로

국내20대데이터를

가장빠르고정확하게분석하는

20대전문리서치서비스 입니다.

비누랩스인사이트 

651만명

12만명
5만명

50만명

650만 20대가이용하는대학생활필수앱

에브리타임 기반리서치서비스로

20대의가장가까이에서 빠르고정확하게

여러분이궁금한데이터를전달합니다.

국내주요리서치기업20대이용자수비교

에브리타임
전국397개캠퍼스, 한달300만명이상이이용하는
에브리타임은국내유일의100만+대학생모바일
매체입니다. (앱스토어소셜네트워킹 1위)

20대전문리서치

국내최대 20대소비자
에브리타임기반리서치서비스로
국내최대20대이용자와함께해
보다정확하고빠르게데이터를수집할수있습니다.

20대의가장가까운곳에서
다양한분야의트렌드탐구를통해
20대소비자대상조사에특화되어있습니다.
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요즘20대는우리브랜드를어떻게생각할까?

20대의솔직한생각이궁금해

주변에20대가없어서알기어려워

진짜 20대의솔직한생각 전반적인 20대 시장/트렌드파악 구체적인 20대 소비자분석

한달 300만명이상이활동하는

에브리타임에서설문을진행해

진짜 20대의솔직한생각을

들을수있습니다.

20대대학생의일상가까이에서
변화속도가빠른 20대시장/트렌드를

정확하고빠르게알수있습니다.

국내최대 20대소비자와함께해

대학교부터전공, 지역, 성향까지

응답자특성을구체적으로확인할수

있습니다.

비누랩스인사이트소개 |개요 4
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솔직한20대의견을확인할수있는‘진짜’20대데이터
비누랩스인사이트는대학생필수앱에브리타임에서조사를진행해

20대의일상가까이에서가장빠르고정확하게소비자데이터를확인할수있습니다.

651만명

12만명
5만명

50만명

국내주요리서치기업20대이용자수비교

경기

서울소재 10개캠퍼스의졸업을앞둔
20대재학생에게만 물어봐주세요.

서울 충북

A 대학 B 대학 C 대학

22학번 21학번 20학번

04년생 03년생 94년생



A 브랜드 B 브랜드

58.7 55.6 
51.7 

54.9 

52.6 46.1
46.1

49.4

47.3
40.0 40.4

45.9

가 나 다

A
컨셉

B
컨셉

전반적호감도 차별성 필요성 프리미엄브랜드

59.8 69.8 48.4 66.464.9 75.3 56.5 70.1

20.1 31.8 42.0 40.739.1 40.7 52.7 42.8

20대소비자대상맞춤조사설계부터해석까지
시장분석,마케팅전략,제품개발,채널관리A to Z까지20대생각을들어보세요.

비누랩스인사이트소개 | 20대 맞춤조사해석 6
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한국대

커뮤니티 보드
대학생이가장많은시간머무르는

커뮤니티상단, 글 목록상단, 게시글상세페이지에노출

홈 참여
앱이용시자연스럽게노출되는형태로

사용자참여전용지면에노출

데일리 메시지
앱알림탭내메시지형태로노출

단기간에많은사용자참여를유도

에브리타임기반이용자반응율이높은지면활용조사노출
하루100만명,한달300만명이상이방문하는

에브리타임내이용자반응율이높은지면을활용해빠르게조사를진행합니다.
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A사조사예시

20대소비자가중요한A사는

비누랩스인사이트와함께

분기별20대시장점유율과반기별브랜드선호도조사등으로

20대소비자데이터를수집해시장변화에능동적으로대처하고있습니다.

20대는 –이즘,팬덤성향등트렌드에민감하고경향성이강해

꾸준히흐름을파악해야한발앞선전략수립에도움이되기때문이죠.

위데이터는실제결과가아닌예시자료입니다.

“ 2~3개월주기제품군별 20대시장점유율흐름파악 “

63.9

25.4

75.2
69.1

23.5

71.270.2

27.0

70.3

“ 분기별제품군별 20대브랜드선호도흐름파악 “

20’s Market Share 20’s Brand Preference
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A사조사예시

제품출시전/후단계에서컨셉과제품라인등

20대선호도를체크하고

광고및채널관련조사도꾸준히진행하고있습니다.

이는타깃소비자에게가장효과적인마케팅전략을수립하기위한

근거가될뿐만아니라소비자를이해하기위한중요한히스토리가됩니다.

위데이터는실제결과가아닌예시자료입니다.

20’s Concept Preference

제품출시전,
컬러선호도

제품출시후,
제품라인선호도

80.7 

25.4 
20.6 

79.9 

30.7 
25.4 

20’s Communication

49.1

12.0

38.9

광고컨셉별선호도

광고 A

광고 B

광고 C 여성
41.8

성별차이

남성
58.2
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A사조사예시

브랜드관심도

또한조사한결과를

20대전체흐름뿐만아니라

성별,지역,전공등구체적특성별로

쪼개어확인할수있습니다.

브랜드점유율

위데이터는실제결과가아닌예시자료입니다.

가컨셉구매의향
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제공결과물예시

11비누랩스인사이트소개 |조사진행가이드

구분 1인기준단가 소요일정 (100명 기준)

조건무관 6,000원 1일

성별또는학년할당 7,000원 2일

성별&학년할당 9,000원 3일

성별&학년&지역할당 10,000원 4일

전공할당 12,000원 5일

퀵데이터리포트 (Quick Data Report) 풀 리포트 (Full Report)

빠르고간단하게20대데이터가궁금하다면 다양한분석을활용한정교한데이터가궁금하다면

* 위단가는100명샘플조사의기준이며,부가세별도입니다.

* 소요일정은조사런칭기준으로측정되며,단가및일정은추가조건및샘플수에따라달라질수있습니다.

# 토픽조사 # 시장조사 # 효율극대# 편리한

구분 1인기준단가 소요일정 (500명 기준)

조건무관 8,000원 1.5주

성별또는학년할당 10,000원 2주

성별&학년할당 12,000원 2.5주

성별&학년&지역할당 14,000원 2.5주

전공할당 18,000원 3주

# U&A 조사 # 인식조사 # 인사이트# 정교한

* 위단가는500명샘플조사의기준이며,부가세별도입니다.

* 소요일정은조사런칭기준으로측정되며,단가및일정은추가조건및샘플수에따라달라질수있습니다.

제공결과물예시

퀵데이터리포트 응답데이터

01 A 캠페인인지자중 7명이향후방문의향을보여, 인지및방문자의재방문의향이높게나타나
인지도확대가 A캠페인을통한브랜드이미지개선효과를확대할수있는중요한요소로보입니다.
A 캠페인재오픈시인지자는 69.3%, 방문자는 87.3%, 체험자는 90.8%가방문의향을보였으며, 관여도가높을수록향후에도높은의향을보입니다.

이번 A 캠페인은활동에대한전반적인호감도는모두높으나, 대부분오프라인으로인지해사전프로그램활동에대한정보가부족한점이의견으로나타나며
사전에정보를노출할수있는활발한온라인홍보를통해인지를높이는것이향후체험확대및브랜드이미지개선에효과적일것으로사료됩니다.

A 캠페인향후방문의향

Summary

방문자 75.7%

체험자 88.4%

오프라인 온라인

온라인인지자중
62.5%가 ‘OO 커뮤니티’를 통해접촉함

캠페인 OO 프로모션을직접보고
인지한경우가많음

A 캠페인인지경로

2023년 2학기갤럭시팝업스튜디오주요제안의견

1. 체험/프로그램관련의견 24.0% (156명)

“홍보를많이했으면좋겠어요”
“어떤활동을하는지에타나현수막으로미리알면좋겠어요”
“무엇을하는지미리알수있으면좋을것같아요”
“에타외에는팝업이야기가없어서모르는학우가많아요”
”체험을유도할수있는내용의홍보가있었으면좋겠어요”

3. 홍보확대관련의견 10.6% (69명)

“인생네컷같은포토부스체험이꼭있었으면좋겠어요”
“버즈나다른갤럭시제품도체험해볼수있으면좋을것같아요”
“직접참여할수있는폰트만들기나사진같은게있었으면”

2. 상품/할인관련의견 16.3% (106명)

“제품할인이나쿠폰을주면좋을것같아요”
“굿즈나키링같은상품증정이벤트가있으면좋겠어요”
“간식이나간단한상품이있으면좋겠어요”

풀리포트 데이터테이블



타깃소비자를유입하기위한타깃대상컨셉조사로광고선호도,브랜드와어울림등을확인해
효과적인커뮤니케이션전략을수립할수있습니다.
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20대시장변화를
빠르게캐치하고싶을때

구체적인타깃소비자별
인식이궁금할때

20대에게효과적인
광고컨셉이궁금할때

20대에게떠오르는
트렌드제품이궁금할때

우리브랜드의타깃소비자가OO대학교공학계열남성일때,

해당대학교공학계열남학생그룹으로FGD를진행해구체적인인식을확인해볼수있습니다.

약2-3개월의주기적인브랜드인덱스조사를통해
20대시장점유율및향후구입의향등의흐름을확인하고시점별마케팅성과도측정할수있습니다.

시장에서떠오르는트렌드제품등에대한이용행태및인식조사를통해
20대가쓰고있는/쓰고싶은제품과니즈를분석해향후타깃시장의트렌드를확인해볼수있습니다.

비누랩스인사이트소개 |활용예시



20대가 알고 싶을 땐 비누랩스 인사이트
20대 소비자 리서치가 궁금하시다면 편하게 연락 주시기 바랍니다.

비누랩스 인사이트
insight@vinulabs.com

mailto:insight@vinulabs.com

